
H27「新温泉町の６次産業化」

商業活性化への提言」 

「消滅可能性都市 兵庫県第１位」 

数年前、人口 15,000 人の我が新温泉町は、衝撃的な現実を突きつけられました。 

少子高齢化は加速度的に進み、若者は都会に流出、地元産業の担い手は減少し、

商店街は活気を失い、病院の診療科は廃止続き。目に映る景色は、確かに消滅の危

機に直面していることを確認させるものでした。 

この現状を打開するために、本校では数年前から自分たちが暮らす新温泉町、並

びに但馬地域の活性化に向けて、更なるその魅力の発見と拡大、そして宣伝するた

めの具体的な方法を模索してきました。 

そして、いよいよそれらの活動が実を結び、兵庫県立大学の池田先生を始め、新

温泉町商工会、ＮＰＯ法人「あっと但馬」の皆さまのお力添えをいただき、この地

の未来を築く我々高校生が会社を設立することとなりました。 

会社名を「うまいもんふぁくとり～」と言います。 

 「ふぁくとり～」は「工場」という意味ではなく、「新しいものを創造し、発信

する工房」という意味で、この会社がこの町の「うまいもん」を中心として、その

魅力を世界中に発信する拠点となりたいという思いを込めて名付けました。 

 

講義 

SNS で 

世界に発信 
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兵庫県立浜坂高等学校グローカルキャリア類型第２学年 

H26「商業活性化への提言」 

https://www.ufactorygl.com/ 

「うまいもんふぁくとり～」ビジネスモデル 　　　KEYWORD  「はっ!まさか!?」（地元高校生が経営する、驚きと発見に満ちた会社）

Who What How

顧
客
価
値

・高価でも、安心・安全で美味しいお米が食べたい人 ・地元各農家のこだわりの作り方によって生まれた”こしひ
かり”
・コシヒカリなどの種苗として県から指定を受ける米
・ＬＯＨＡＳ（「健康と（自然）環境意識」の高いライフスタイル）

・価格は高め（独自農法で作られた米を、他の米とブレンド
することなく、その価値に見合った価格で！）
　　※安売りはしない！

利
益

・自分の食べるものの出自が気になる人
・「特選」「限定」というフレーズがたまらなく好きな人
・食に安全・安心を求める健康志向の強い人
・まとめ買いをしてくれる人
・毎年必ず購入してくれる人

・まずは米自体！（真の価値－注がれた情熱、自然環境と
こだわりの製法が育んだ味）
☆次なる一手
・お米に合った地元生産物製の「ごはんの友」やみやげ物を
高校生が企画→商品化！（生産→加工→販売の仕組を確
立し、プロデュース料を！）
・サイトにて四季折々の地元産物を販売
〈例〉美方大納言小豆、岸田川産の鮎やウナギ、但馬牛、松
葉ガニ、正式な流通ルートでは扱われない味の確かな規格
外品等々

・新米の時期に一気に！（古米に位置づけられるまでに全て
売り切る！）
・季節ごとに扱う商品を変更（「旬」を最前面に！）

プ
ロ
セ
ス

・こだわり農法を貫く農家
・地元商工会議所
・実際に販売・発送（会計業務）を担う地元企業
・町づくりに携わる地元NPO法人
・町役場

・表舞台に現れない米の独自の仕入れルート
・地元公立高校が扱うという安心感と、ビジネスライクではな
い発想と親近感

・各種SNSで発信！（地域内の様々なサイトのリンクを張る）
　→生産者の顔（人柄や心意気）が見えるサイト
   　高校生の目を通して見た新温泉町の魅力、情報
　　 食材生産現場レポート
　　 農家メシ、漁師メシ（地元ならではの調理法紹介）
・おためしパック商品を地元各みやげ物店や近隣「道の駅」
で販売
・LOHAS（山陰地方の豊かな中山間地の自然が育んだ食）
の提案→米づくり体験（休耕田を年間契約で貸し出し、田植
えから収穫までを）や但馬牛畜産体験、海川漁業体験（釣り
イベント等）等の開催

会社設立記者発表 

企業に学ぶ 

ﾋﾞｼﾞﾈｽﾌﾟﾗﾝを検討 

農家さんヒアリング 

６次産業を体験 

企業に学ぶ 

過年度のまとめより 

農家の方々への聞き取り調査やアンケートを実

施し、その結果を通して課題を明らかにし、新温

泉町の実情に合った 6 次産業化のあり方について

検討を重ねました。新温泉町の６次産業化を推進

するために、私たちは、地元特産品をインターネ

ットを通して販売するプランを提案しました 
 ①地域と産業の関係 

 ②ﾋﾞｼﾞﾈｽﾓﾃﾞﾙ～ﾋﾞｼﾞﾈｽ確立までの様々な過程 

③ﾋﾞｼﾞﾈｽﾓﾃﾞﾙからﾋﾞｼﾞﾈｽﾌﾟﾗﾝへ 

④商品開発から販売まで（講師：地元企業） 

④Web ﾏｰｹﾃｨﾝｸﾞとは何か 

⑤ﾋﾞｼﾞﾈｽ設計図発表 

 

 

ﾎｰﾑﾍﾟｰｼﾞ作成演習 

 

ﾋﾞｼﾞﾈｽﾌﾟﾗﾝ 

 

会社設立記者発表 社長挨拶より 

照来地区風景 

設立への歩み 


